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Guidelines for sponsring

Sponsring ar en del av Lindabs totala marknadskommunikation och CSR arbete. Vara
sponsringsataganden ska leda till att Lindab som varumarke uppfattas positivt och syns i olika
sammanhang dar socialt engagemang star i fokus. For Lindab ar det vidare viktigt att sakerstalla att
sponsring under inga férhallanden anvands som en

forevandning for mutor. Vi ska tillse att sponsringsmedlen anvands for det avsedda dndamalet och
tillhandahalles ratt mottagare. Sponsring skall alltid ske 6ppet och i Gverensstimmelse med gallande lagar.

Syfte
Sponsring syftar till att uppna varden eller fordelar for berérda parter. For Lindab kan det vara att:
e Oka kannedomen om vart varumarke och vart erbjudande
e Forstarka var image och darmed starka vart varumarke
e Attrahera nya medarbetare
e Oka den interna stoltheten och engagemanget i féretaget

Sponsringen ska kunna kategoriseras enligt foljande kategorier:
e Branding
e Corporate Social Responsibility

Nar Lindab sponsrar ska fokus vara pa:
e Ungdomsféreningar som stimmer éverens med vara varderingar/karnvarden och dar tid,
vilja och engagemang finns att formedla vart varumarke pa ratt satt.
e Ungdomsféreningar som engagerar och involverar manga unga manniskor
e Ungdomsforeningar som visar samhallsansvar genom idrott, kultur, halsa
e Att engagera och stotta det lokala samhéllet
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